ANEXO |
1. CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM

1.1. O proponente devera detalhar todas as contrapartidas oferecidas, incluindo as de marketing de
relacionamento e as de visibilidade como material impresso de divulgacgéo, inser¢cdes em radio, TV e
Internet, anuncios em jornal, dentre outros adequados a cada caso. Todas estas informacfes
deverdo ser detalhadas no Plano de Comunicag¢do, com indicativos de quantidade, espago, tempo e
frequéncia.

1.2 Em todos os materiais de divulgag&o produzidos, deverdo ser inseridas as marcas dos Correios,
do Governo Federal, do Ministério da Cultura e o selo da Lei de Incentivo, obedecidos os dispositivos
de aplicacdo de marca dos 6rgéos na época de realizagdo dos projetos.

1.2.1. O uso de outras chancelas no material de divulgacdo deverd ser previamente aprovado
pelos Correios.

1.3. O contratado, na fase de prestacdo de contas, devera entregar aos Correios, em duas vias, 0
Relatorio de Centimetragem/Minutagem da midia espontanea, com a respectiva valoragao.

1.4. As contrapartidas de imagem recomendadas em termos de materiais de divulgacdo a serem
oferecidos, encontram-se descritas no quadro abaixo, de acordo com as Unidades Culturais e com
0s segmentos. Ressalta-se que os materiais listados sdo apenas um indicativo do retorno esperado,
podendo ser redefinidos por indicacdo do Ministério da Cultura ou por acordo entre as partes,
quando da efetiva negociagéo do contrato:

MATERIAIS DE DIVULGACAO POR UNIDADE CULTURAL

CCCRIO MUSEU
SEGMENTOS ITENS DE CCC CCC CCC SAO ECC ECC JUIZ | NACIONAL DOS
JANEIRO | RECIFE | SALVADOR PAULO FORTALEZA | DE FORA CORREIOS
Banner Interno 1 - - - - - -
Banner Externo 1 - - - - - -
Dancga e Teatro
Programa 1.000 - - - - - -
Cartdo postal 1.000 - - - - - R
Convite 1.000 - - - - - -
Banner Interno 1 3 - - - - 2
Banner Externo 1 1 - - - - -
Toten/adesivo fosco - - - 4 - - -
Mdsica Programa 1.000 500 - 2.000 - - 110 por sess&o
Convite 1.000 300 - 2.000 - - 1.000
Cartaz - - - 200 - - -
Cartdo Postal - 1.000 - - - - -
Banner Interno 1 1 3 - 2 2 1
Banner Externo 1 1 1 - 3 2 -
Toten/adesivo fosco - - - 4 - - -
Adesivo perfurado
(aplicacéo externa) - - - - - - 1
Artes Visuais Catalogo 1.000 1.000 1.500 2.000 1.000 1.000 1.000
Convite 1.000 1.000 1.500 2.000 2.000 1.000 1.000
Recorte Eletrénico 1 1 1 2 1 1 1




Cartéo postal 1.000 2.000 500 2.000 500 500 1.000

Folders 6.000 2.000 2.000 7.000 2.000 1.000 2.000
Banner Interno 1 3 - - - - 2
Banner Externo 1 1 - - - - -
Audiovisual )
Toten/adesivo fosco - - - - - - -
Programa 1.000 1.000 - - - - 110 por sessao
Convite 1.000 1.000 - - - - 1.000
Cartao Postal - 1.000 - - - - -
Cartaz 100 100 - - - - -
Banner Interno 1 3 - - - - 2
Banner Externo 1 1 - - - - -
_ Toten/adesivo fosco - - - 4 - - -
Humanidades Programa 500 500 - 2.000 - - 110 por sesséo
Cartao Postal 1.000 1.000 - 2.000 - - -
Cartaz 100 100 - 200 - - -
Convite 1.000 1.000 - 1.000 - - -

1.5. Em conjugacdo com o0s quantitativos descritos no item acima, as contrapartidas a serem
oferecidas deverdo observar, como um padrdo minimo de qualidade, as descricfes abaixo definidas:

» Catalogos

» Resolucdo: resolucdo de saida de maquina minima de 1200x1200 dpi;

» Formato: formato fechado minimo com 25 x 24 cm ou 21,5 x 26,5 cm;

> Suporte: miolo: papel com densidade minima de 120g/m?; capa: papel com
densidade minima de 150 g/m?;

» Encadernacdo: encadernacao tipo brochura com lombada;

» Quantidade de paginas: Para exposicdo com até 40 (quarenta) obras, 0
catalogo devera reproduzir uma obra por pagina. Acima disso, as obras poderéo
ser escolhidas a compor o catalogo, que devera ter o minimo de 40 (quarenta)
paginas.

. Convite

» Formato 15 x 21 cm, impressédo 4x4 cores sobre papel cartdo supremo 350g,,
com resolu¢cdo minima de 600DPI. Todos os convites deverdo ser entregues
envelopados. Envelope em papel sulfite, com gramatura minima de 90g/m,
medindo 16,5 x 22,5 cm.

. Folder

» Folder com 8 faces, impressao 4x4 cores, formato minimo 15 x 21 cm, papel
couché com densidade minima de 120 g/m? e com resolu¢do minima de 600DPI.
Uma face do folder sera destinada ao texto institucional dos Correios.

* Programa

Programa com no minimo 4 faces, impressédo 4x4 cores, formato fechado minimo
15 x 21 cm, couché com gramatura minima de 120g/m?; com resolugdo minima de
600DPI.




Cartdes Postais

» Formato 15 x 10,5 cm, impresséao 4x4 cores sobre papel cartdo supremo 350g,
com resolugdo minima de 600DPI.

Cartaz

» Formato 31 x 44 cm, impresséo 4/0 cores sobre papel couché 120g.

Recorte Eletronico

» Formato minimo de 2,00 x 1,50 metros, com a reproducdo das logomarcas
definidas pelos Correios.

Adesivo perfurado (Museu/Brasilia)
Formato de 1,35 x 2,34 (I x h) metros.
Adesivo / Toten (CCC/SP)
Formato de 0,6 x 2,10 (I x h) metros.

Banners
Lona front lite HP fosca, gramatura 440 g/m?, impressdo em 100% policromia 4/0,
conforme dimensdes (largura x altura ) e acabamento a seguir:

» CCC/RJ:
v’ Externo: formato 0,90 x 3,40 metros e acabamento em tubete/tubo nas
extremidades (superior e inferior);
v Interno: formato 0,80 x 2,60 metros e acabamento em tubete/tubo nas
extremidades (superior e inferior).
» CCC/RECIFE:
v' Externo: formato 0,90 x 1,87 metros e acabamento em ilhés a cada 15 cm em
todo perimetro;
v Interno: formato 0,90 x 1,80 metros e acabamento com tubete/tubo, ponteira e
cordao.
» CCC/SALVADOR:
v’ Externo: formato 5,00 x 2,00 metros e acabamento com ilhds em todo o
perimetro;
v" Internos: 02 (dois) no formato 1,00 x 0,70 metros e 01 (um) no formato 0,8 x
2,60 metros, com acabamento com tubo, ponteira e cordao.
» ECC/FORTALEZA:
v Externo: 2,00 x 1,10 metros, instalagdo com rebite;
v" Interno: formato 0,90 x 2,00 metros e acabamento com tubete/tubo, ponteira e
cordao.
» ECC/JUIZ DE FORA:
v Um Banner Externo: formato 5,00 x 1,00 metros e acabamento em tubete/tubo
nas extremidades (superior e inferior);
v Um Banner Externo: formato 1,00 x 5,00 metros e acabamento em tubete/tubo
nas extremidades (superior e inferior);
v Interno: formato 0,90 x 1,80 metros e acabamento com tubete/tubo, ponteira e
cordao.
» MUSEU NACIONAL DOS CORREIOS/BRASILIA
v" Interno: formato 0,90 x 2,10 metros e acabamento com tubete/tubo, ponteira e
cordao.



* Assessoria de Imprensa

1.6. Todo material promocional e/ou de divulgacdo devera ser disponibilizado aos Correios,
sem 0Onus, em formato digital para arquivo e/ou eventual utilizagdo institucional, a critério da
ECT;

1.7. Para montagem de acervo, deverdo ser produzidas e entregues aos Correios imagens dos
projetos com as seguintes especificagoes:

resolucdo minima de oito milhdes de pontos de formagédo de imagem (oito
megapixels);

uso de camera refle monobjetiva digital (DSLR);

imagens com exposicdo e contraste regulares, sem superexposicdo ou
subexposicao e com velocidade de obturador adequada a luz ambiente;
enquadramentos que ilustrem o tema do projeto, 0 ambiemte e a apresentacdo
geral da Unidade Cultural;

0s objetos temas das fotografias deverao estar focados.
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1.8. As informacdes de modelo de camera e informacdes sobre a imagem deverdo ser
preservadas nos metadados dos arquivos enviados (EXIFs), além do nome completo do
fotografo;

1.9. Adicionalmente as especificacdes acima dispostas, os catélogos das exposi¢des deverdo
ser disponibilizados em formato PDF a ser entregue para os Correios antes do encerramento
do projeto;

1.10. Nao sera permitida a comercializacdo de nenhum material gréfico produzido com o
patrocinio, incluindo os catdlogos das exposi¢des de artes visuais, cuja distribuicdo devera ser
gratuita.

1.11. E obrigatéria a cessdo de ao menos uma péagina no catalogo para insercdo de texto
institucional dos Correios.

1.12. Os itens: catalogo, folders, recorte perfurado e os textos integrantes da expografia das
exposicdes devem ser bilingue (portugués e inglés).

2. CONTRAPARTIDAS SOCIAIS

2.1. No quadro abaixo, estéo indicadas as a¢0es sociais recomendadas para cada Unidade Cultural
e para cada segmento, podendo ser redefinidas por indicacdo do Ministério da Cultura ou por acordo
entre as partes, quando da efetiva negociacdo do contrato, obedecidos 0os normativos de regéncia
do mecanismo de incentivo fiscal.

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS MINIMAS POR UNIDADE CULTURAL

CCCRIO cce CCcC CCC ECC ECC JUIZ MUSEU
SEGMENTOS ITENS DE RECIFE SALVAD SAO FORTALEZ DE FORA NACIONAL DOS
JANEIRO OR PAULO A CORREIOS
Danca e Teatro Sesséo Social L )
Misica Sess3o Social 1 1 - 1 - - 1
Artes Visuais Visitas Monitoradas 600 600 400 600 400 400 600
Audiovisual Sess&o Social 1 1 - 1
Humanidades Sesséo Social 1 1 - 1 - - 1

2.2. As visitas monitoradas previstas nos projetos de Artes Visuais deverdo ser realizadas
preferencialmente com turmas de alunos de instituicdes publicas de ensino da cidade ou de pessoas
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em situacdo de risco social ou pessoas com deficiéncia, atendidas por entidades filantropicas ou
organizacdes ndo-governamentais, com transporte, lanche e acompanhamento de monitoria. Caso
essa acao seja programada sem custo ou com o apoio de terceiros, esta condigdo devera constar do
projeto.

2.3. A sesséo social consiste na realizacdo de uma sesséo gratuita destinada a turmas de alunos de
instituicdes publicas de ensino da cidade ou de pessoas em situacao de risco social ou pessoas com
deficiéncia, atendidas por entidades filantropicas ou organizacdes nao-governamentais, com
transporte e lanche, com a expetativa minima de publico por sessé@o de acordo com a capacidade do
espaco. A informacgéo acerca da realizagdo da sessao social deverd também constar na proposta a
ser submetida ao Ministério da Cultura.

2.4. Além das acdes sociais previstas nos itens 2.2. e 2.3., outras ac¢des de carater social ou
educativo poderéo ser propostas nos projetos.

3. CONTRAPARTIDAS DE SUSTENTABILIDADE

3.1. Nos topicos abaixo estdo indicadas as contrapartidas de sustentabilidade recomendadas,
podendo ser redefinidas por indicacdo do Ministério da Cultura ou por acordo entre as partes,
guando da efetiva negociacdo do contrato, obedecidos os normativos de regéncia do mecanismo de
incentivo fiscal.

* Todos os materiais de divulgacdo deverdo ser confeccionados com papel certificado produzido
a partir de fontes responsaveis.

» Em todas as pecas gréficas, com excecdo dos catalogos, devera ser inserida a mensagem:
“Material reciclavel. Descarte em local adequado”.

4. DISPOSICOES GERAIS
4.1. Para acdes de endomarketing e estratégias de relacionamento com clientes e fornecedores,
deverd haver cessdo de ingressos proporcional ao valor do patrocinio dos Correios, tendo como

limite maximo 10% da capacidade total do espaco.

4.2. E obrigatéria a presenca, durante todo o periodo de sua realizacdo, de no minimo 02 (dois)
monitores para cada exposicao.

4.3. Para os segmentos de musica, humanidades, audiovisual, danca e teatro, podera ser solicitado
ao proponente a producdo de ingressos, de acordo com a necessidade do evento, para todas as
sessdes com as seguintes caracteristicas:

» Formato minimo de 12,5x5cm, com picote para destaque e informacgéo de lugar e horario.



